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memoire sont monnaie
courante et I'angoisse

1 4 EELTE
Cheap & Chic: un mariage
contre-nature réussi
Des produits chics a des prix
peu élevés, tel est le principe du
Cheap & Chic. Le luxe se frotte
ainsi a la rue, pour conjugucr
deux notions aux antipodes
I'une de laulre,

Le gender marketing, une affaire
de génération

" Yy

| Perspective

Les Frangais toujours plus accros
aux différents médias

| [} Barométes!
Grande conso: la baisse générale
se confirme [THS Worldpanel}
Consommation en GMS: bella
stabilité (MarketingScan)
Confiserie de chocolat: royaume
anglo-saxon [Nielsen)
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Au sommaire du prochain numéro
Parution fe 16 juin 2008

Risultats de I'Election de PHomme
Marketing de I'Année ot des Trophées
de |"Innovation Marketing

Enquéte Veille: Les nowvelles attentes

Enquéte Marque: La-r
Focus Médias: La presse gratui

P . =
Memoire en panne i
EREE Notre cerveau est-il
en danger? Les trous de

monte. A tort ou a raison ?

o0 Paroles dlexpeits
Paint de vente: quand lz son
donne du sens 3 1a relation,
par Olivier Cove (Brandy Sound)
Le design, signe de reconnaissance
de la marque,
par Cyril de Charenlenay (Mude)

A suivie
Comment le gratuit
peut devenir payant

27

1l fallait y

penser

28 Spécial

Innovation

Ctonner un client blasé dont
Iexigence n'a d'egal que lenvie
de nouveaux types de relation
avee les margues. Vioici, peut-&tre,
e credo du XXIF sigcle qui impo-
sera un neuwveaw regard sur la
finalite de linnovation - plus
pertinente, plus cohérente, plus
décalée, voire plus
“rupturiste” Et 5i
faire pratiguer
l'innowvation, c'était
de la conduite du
changement?
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Le luxe ‘
tisse sa Toile

[0 Les marques de
i luxe ont mis du temps
a prendre le virage inter-
net. Aujourd’hui, c’est
chose faite, elles inte-
grent le Web dans leur
stratégic de communi-
cation ou de vente. Et
investissent la Toile.

[0 Michel Hébert

[lumpfrance/la compagnie Métis)

La mixité des cultures, le mélange des métiers,
la transversalité représentent pour Michel
Hébert 'un des défis majeurs du marketing.
e fondateur de lumpfrance analyse ces
nations ot les enjeux du vrai travail d'égquipe.
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